


por
DON BENNY

ESTUDIOS
� � � � �� � �� � � � � � � � � � �� �� � � � � � � � � � �� � � � � � � �

Universidad Veracruzana 
 � � � � � � � � � � � � 
 � � 	 � � �

UNDERGROUND Escuela de Creativos Bs As.

� � 
 � � � � � � �� � �� 
 	 � �� � � � � � � 	 � 
 � �
Escuela Superior de Creativos, Bs As

 � � � � � � � � � � � �� � � � � �
Asociación Cubana de Comunicadores Sociales

� � � �� � � �� � � � � � � � � � � �� � 
 � � 	 � � � �
Abundantia Training CDMX

 
 � � 	 � � � � � � �� � � � 	 � �
Digital Invaders, Saltillo



OBJETIVO
Que el asistente comprenda diferentes estrategias y modelos de Mar-
keting Digital y metodologías para crear su publicidad y impactar 
para cerrar ventas.

Al finalizar el alumno será capaz de desarrollar campañas vinculadas 
a diversas redes sociales con una importante aceleración de resulta-
dos, reducción de presupuesto y resultados específicos.



El brief es el documento que contiene las informaciones que serán 
utilizadas para poder llevar a cabo un proyecto de marketing y publi-
cidad requerido por un cliente.

Aquí deben constar, sobre todo, los aspectos del proyecto, los objeti-
vos e incluso los plazos.

INICIA POR UN BRIEF



El brief creativo es un documento donde el cliente brinda informa-
ción sobre su empresa dando a conocer sus metas, público objetivo, 
cuál es su competencia o cualquier otra información relevante con la 
finalidad de enfocar eficientemente el proyecto.
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UN BRIEF PARA
EL DEPARTAMENTO CREATIVO





 Un vision board es un panel formado por imágenes, colores, frases o 
palabras que representan lo que quieres ser, sentir, hacer o tener en 
tu vida. 

Con tus objetivos en mano, vas a hacer un vision board y eso equivale 
a escribir tu declaración de intenciones.

CREA UN VISUAL BOARD
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¿qué incluir en tu visual board?
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REFERENCIAS VISUALES



paleta de colores



texturas



TRAMADOS



tipografías



ESTILOS



sistema de símbolos



trazo



POSICIÓN DE MODELO



Neuromarketing



Al hemisferio cerebral derecho se le atribuyen las habi-
lidades espaciales y visuales (por ejemplo, la facultad 
de imaginar en el interior figuras y formas) la creativi-
dad, las emociones, la capacidad de síntesis y el talen-
to artístico

Mientras que al hemisferio cerebral izquierdo, el len-
guaje, la escritura, el pensamiento analítico y la lógica.





MODELO
AIDA



ATENCIÓN

INTERéS

DESEO

ACCIÓN

Llama la atención de tus clientes con mucha creatividad, colores 
vivos, imágenes impactantes o textos llamativos.

Crea empatía con tus clientes, muestra algo con lo que se sienta identificado, 
utiliza palabras de poder y verbos de acción o formula una pregunta que la 
respuesta sea un SÍ.

Genera una sensación que no pueda resistir, aprovecha para mostrar una pro-
moción, descuento, escacez, “solo hoy” o gratuidad, una oferta dificil de re-
chazar.

Da una orden directa a tu cliente en tu anuncio. Utiliza frases como: Da click 
aquí, Llama ya, Visítanos, Regístrate, Compra hoy.
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El 95% de nuestras
acciones son inconscientes

solo el 5% son conscientes



pon a trabajar el
cerebro las personas





que complete con sus
propias referencias 
la imagen



interés





vs







tu público tiene algún
problema

ofrécele una solución
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+ 52 22 82 31 18 31
Envíame un Whatsapp

Mándame la presentación
de diseño publicitario



GRATIS

PROMO 48 hrs



ACCIÓN







COMPOSICIÓN
Y JERARQUÍA



TERCIOS
pUNTO DE FUERZA
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lectura visual triangular



lectura visual triangular
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